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10. HABITOS DE CONSUMO Y COMPRA.

En el presente capitulo seran analizados tanto los habitos de consumo, a través de
variables tales como el gasto y la frecuencia de compra de los productos, como los habitos de
compra, relacionados con variables, como la localidad de compra, el establecimiento elegido,

los horarios y las personas que acompafian a los consumidores.

Para una mejor comprension del capitulo, éste ha sido dividido en varios epigrafes, en
cada uno de los cuales se ha realizado el analisis agrupando los diferentes productos, atendiendo
a si éstos son de alimentacion, equipamiento personal, equipamiento del hogar, y otros

productos de interés (informdtica, ocio/jugueteria y lectura).

10.1. Compras realizadas en Motril y fuera de Motril.

En este apartado, trataremos de conocer los habitos de compra, en funcion de si éstas

son realizadas en Motril o en otros municipios o ciudades.

No obstante, el apartado sera dividido en dos epigrafes, ya que, era interesante conocer,
por un lado, la localidad en la que realizan sus compras de forma habitual, y por otro, qué
porcentaje de encuestados acudian a realizar sus compras a otros municipios, ain encontrando

los productos que buscaban en Motril, aunque éstas salidas fuesen de forma no habitual

10.1.1. Municipio elegido para realizar sus compras habituales: Motril o fuera de

Motril

El primer acercamiento a los habitos de consumo y compra de la poblacion motrilefia y

de los anejos, lo vamos a realizar a través del lugar elegido para hacer las compras segun el
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producto, es decir, si los consumidores realizan sus compras, habitualmente, en los comercios

del municipio, o si por el contrario se desplazan a otras poblaciones para realizarlos.

Como se puede apreciar en la tabla X.1., que hace referencia a la localidad elegida para
realizar las compras por articulo, la mayor parte de los encuestados afirmaron realizar sus
compras en la localidad motrilefia, no excediendo el porcentaje de consumidores que afirmaron
comprarlas habitualmente fuera, el 7.1% en todos los productos.

Tabla X.1. Distribucion de la poblacion por lugar de compra segiin producto (% por filas)

Lugar de compra

Yo no

Fuera de compro esos

Producto En Motril  Motril productos Otros Total
Alimentacion
Alimentos frescos 87,8% 6,1% 6,1% 0,0% 100%
Alimentos envasados 87,3% 6,9% 5,7% 0,0% 100%

Equipamiento personal

Ropa 91,2% 5,6% 2,7% 0,5% 100%
Calzado 91,6% 4,9% 3,0% 0,5% 100%
Complementos 82,3% 4,7% 6,4% 1,4% 100%
Perfumeria 89,4% 5,9% 4,4% 0,3% 100%
Deportes 74,3% 4,9% 19,8% 1,0% 100%

Equipamiento del hogar

Menaje 81,3% 7,1% 10,6% 1,0% 100%
Mobiliario/decoracion 79,4% 6,4% 13,3% 0,8% 100%
Construccion/bricolaje 77,0% 5,1% 16,9% 1,0% 100%
Electrodomésticos 80,9% 6,6% 11,8% 0,7% 100%
Otros

Informatica 68,2% 6,4% 18,8% 1,4% 100%
Ocio/juguetes 75,0% 5,2% 17,9% 1,9% 100%
Libros 85,6% 4,7% 8,6% 1,0% 100%

Fuente: elaboracion propia a partir de los datos de la encuesta de habitos de consumo y compra de la poblacion de
Motril 2008.
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Con respecto a la poblacion residente en Motril que afirmo realizar alguna de sus
compras habitualmente, en otros comercios distintos a los de la localidad, encontramos que
representan porcentajes muy bajos, no sobrepasando éstos, para ninguno de los productos el

5.4% de ocurrencia. Véase tabla X.2.

Tabla X.2. Porcentaje de poblacion que residiendo en Motril salen a comprar segun

productos (%).
Personas que viven en Motril
Productos y salen a comprar fuera

Alimentos frescos 3,6%
Alimentos envasados 5,2%
Ropa 3,6%
Calzado 2,9%
Complementos 2,7%
Perfumeria 4,0%
Deportes 3,6%
Menaje 52%
Mobiliario/decoracion 4,9%
Construccion/bricolaje 3,5%
Electrodomésticos 5,4%
Informatica 4,7%
Ocio/juguetes 4,2%
Libros 2,7%

Fuente: elaboracion propia a partir de los datos de la encuesta de habitos de consumo y compra de la poblacion de

Motril 2008.

10.1.2. Compras realizadas fuera de Motril.

Como hemos visto en el apartado anterior, la mayor parte de las compras de los
consumidores encuestados, son realizadas de forma habitual en comercios de Motril, ya sean los
mismos residentes en el municipio o en algin anejo. Sin embargo, también era importante
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conocer el porcentaje de individuos que afirmaron comprar fuera productos que podian
encontrar en la localidad, aun no siendo de forma habitual, asi como las motivaciones que les

llevaban a salir fuera, junto con los productos que compraban y el municipio al que acudian.

Grdfico X.1. Distribucion de la poblacion segun si salen fuera a comprar aun encontrando

todos los productos en Motril (%)

3,4%

OSi B No ONs/Nc

Fuente: elaboracion propia a partir de los datos de la encuesta de habitos de consumo y compra de la poblacion de

Motril 2008.

Si observamos el grafico X.1., podemos ver como 35 de cada cien personas
encuestadas, afirmaron ir a otras localidades a comprar, aun cuando los productos que compran
(mayoritariamente productos de ropa y calzado) pueden encontrarlos en el municipio, aduciendo
como motivo principal de su salida la variedad de productos y los precios. Véanse graficos X.2.

y X.3.

El sexo de los encuestados no incide en esta afirmacion, encontrandose porcentajes de
respuesta similares entre varones y mujeres. Del mismo modo y por grupos de edad, son los
encuestados con edades comprendidas entre los 19 y 38 afios los que en mayor medida salen a

otras localidades a comprar.
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Grdfico X.2. Distribucion de la poblacion segun los productos que compra fuera del

municipio (%)

Otros
Infomatica y tecnologia

Alimentacién

Ropa y calzado D

Equipamiento del hogar

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%

Equipamiento Ropay Alimentacion Infornahc? y Otros
del hogar calzado tecnologia
Seriel 15,4% 60,7% 6,5% 4,5% 12,9%

Fuente: elaboracion propia a partir de los datos de la encuesta de habitos de consumo y compra de la poblacion de

Motril 2008.

Grdfico X.3. Distribucion de la poblacion segiin motivo por el que sale fuera a comprar (%)

e § |144%

Variedad/ precio J16,1%

Ausencia de lo que busca 2,8%

=)

Calidad-precio J12,2¢

Calidad 1,7%

i 23,3%
[ [ [ [ 29,4%
Variedad ; ; ; : : J

Precios

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30%

Fuente: elaboracion propia a partir de los datos de la encuesta de habitos de consumo y compra de la poblacion de

Motril 2008.
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Es la cabecera del area comercial de la provincia de Granada (la capital), hacia la que se

dirigen la mayor parte de la poblacion que sale fuera comprar. Véase tabla X.3.

Tabla X.3. Distribucion de la poblacion segiin municipio al que van a comprar (%).

Municipio al que van a comprar % de personas que van a comprar
Granada 44.7%
Granada y Malaga 24.3%
Granada y Almeria 1,5%
Almeria 2,4%
Malaga 4,4%
Granada y Salobreiia 2,9%
Granada Malaga y Almeria 3,9%
Otros 16,0%

Fuente: elaboracion propia a partir de los datos de la encuesta de habitos de consumo y compra de la poblacion de

Motril 2008.

10.2. Habitos de consumo y compra en productos alimenticios'.

En términos generales, tanto para la compra de alimentacion envasada como para la
compra de alimentacion fresca, encontramos que, el 44.4% de los encuestados afirmaron ser
ellos mismos los que compraban los productos de alimentacion. No obstante, dicha informacion
debe ser tenida en cuenta atendiendo al sexo del encuestado, ya que los habitos de compra,

como se ha corroborado en otros estudios, no son los mismos entre hombres y mujeres.

Al diferenciar entre el sexo del encuestado, podemos observar, como el 59.1% de las
mujeres afirmaron ser ellas mimas las que realizaban las compras de productos alimenticios,

frente al 29.2% de los hombres que también lo afirmaron. Siendo, éstos ultimos, los que en

! Los productos de alimentacion ha sido tratados a parte porque consideramos que los habitos de compra de estos productos difieren
considerablemente de los del resto de productos, como ropa, equipamiento del hogar, etc.
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mayor porcentaje dijeron realizar las compras en compafiia de su pareja, o que era ésta la que se

encargaba de comprarlos. Véase grafico X.4.

Grdfico X.4. Distribucion de la poblacion por sexo segun persona que compra los productos

de alimentacion.

60% -
50% -
40%
30%
20% -
10% -
0%-
Mi
i P
Yo |parejay Ml, Padre | Madre adrey Hijo/a
pareja madre
yo
@ Hombres | 29,2% | 254% | 16,7% | 1,6% | 208% | 58% 0,5%
® Mujeres | 59,1% | 144% | 6,0% 19% | 144% | 3,8% 0,5%

Fuente: elaboracion propia a partir de los datos de la encuesta de habitos de consumo y compra de la poblacion de

Motril 2008.

Tabla X.4. Distribucion de la poblacion que afirmaron ser ellos mismos los que compran los

productos de alimentacion por sexo y grupos de edad (% por columna).

Grupos de edad Mujeres Hombres
De 15 a 18 afios 0,6% 1,2%
De 19 a 28 anos 13,1% 13,3%
De 29 a 38 anos 19,0% 22.3%
De 39 a 48 afios 24,8% 23,5%
De 49 a 59 aiios 19,5% 15,1%
De 60 y mas aiios 23,0% 24,7%
Total 100% 100%

Fuente: elaboracion propia a partir de los datos de la encuesta de habitos de consumo y compra de la poblacion de

Motril 2008.

~251~

! F SI.C.I. DOMINUS.SL.

‘ F Mesones, 10 2* E-18001 Granada (Espaiia) Tel: +34 958 523544 Fax: +34 958 520589
DOMI NUSﬂ Weh. www.:.;mdon.ufms.a.nn
e-mail: dominus@sicidominus.com



e

Servicio Andaluz de Empleo
*** ’ *

Fondo Social Europeo

JUNTA DE RNDALUCIA CONSEJERIA DE EMPLEOQ

EXCMO. AYTO. MOTRIL
ESTUDIO DEL SECTOR COMERCIAL DE MOTRIL

Segun la edad, son los hombres, con edades comprendidas entre los 29 y 48 afios, asi
como los que tienen 60 y mas afos, los que afirmaron ser ellos mismos, los que compraban
productos de alimentacion. Es destacable, el hecho, de que sean los varones de 19 a 28 afios,
mas que las mujeres de la misma edad, los que afirmaron ser ellos mismo los que realizaban las
compras de alimentacion, lo cual nos indica la mayor colaboracion de los varones jovenes en las

labores del hogar. Véase tabla X.4

Tabla X.5. Distribucion de la poblacion lugar de residencia segun el sitio en el que compra

cada producto alimenticio (% por columnas)

Productos de alimentacion
Establecimiento en el que compra Alimentos frescos  Alimentos envasados

Supermercado de barrio 29,6% 22,3%
Tienda especializada 6,7% 4,5%
Grandes supermercados 36,0% 54,5%
Centro comerciales 5,7% 11,8%
Mercado de Abastos 14,8% 1,0%
Mercadillo 0,8% 0,2%
Yo no compro esos productos 6,1% 5,7%
Total 100% 100%

Fuente: elaboracion propia a partir de los datos de la encuesta de habitos de consumo y compra de la poblacion de

Motril 2008

Al analizar el lugar donde compran los productos de alimentacion, vamos a diferenciar
entre el tipo de producto alimenticio, es decir, si son productos frescos o envasados, ya que el

lugar de compra varia en funcion de ellos.

En ambos casos, el lugar afirmado principalmente por los encuestados, para la compra
tanto de alimentacion fresca como envasada, son los grandes supermercados. No obstante, como
ya se apuntaba en un estudio realizado sobre los habitos de compra de la poblacion espaiiola,
“las tiendas de barrio realizan mas de un tercio de las ventas habituales de alimentacion que

requiere la poblacion de Espaiia”. El mencionado dato, queda constatado en nuestro estudio, al
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observar que el segundo lugar mas utilizado por los consumidores para realizar las compras de

alimentacion son las tiendas de barrio.

Por lo que respecta al tercer comercio mas utilizado encontramos que, mientras para la
compra de alimentos frescos, el 14.8% de los encuestados acuden al Mercado de abastos, en el
caso de los alimentos envasados sélo supone el 1% de los encuestados. Encontrandonos un

11.8% que afirmaron comprarlos en los centros comerciales. Véase tabla X.5.

Grdfico X.5. Distribucion de la poblacion por tipo de producto de alimentacion segun

frecuencia de compra (%).

60%

50% -

40%

30% 1 19,4%

20% 1

3,2% 3,9%

10%- /5% 7%

0%-

Alimentos frescos Alimentos envasados
0O Diaria B Dos veces por semana 0O Semanamente
0O Mensualmente B Anual o segtin necesidad O nunca
B Ns/Nc

Fuente: elaboracion propia a partir de los datos de la encuesta de habitos de consumo y compra de la poblacion de

Motril 2008

En el grafico X.5., podemos apreciar, la frecuencia de compra de los productos de
alimentacion segun tipo. Segun los datos de la encuesta, la alimentacion fresca es comprada
con mas regularidad que los alimentos envasados, que son comprados por el 53.0% de la

poblacion semanalmente.
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Tabla X.6. Distribucion de la poblacion segun el grado de acuerdo con el criterio de compra

expuesto (% por filas).

Grado en que tiene en cuenta los criterios expuestos
Criterios para compras Bastante o

de alimentacion Poco 0 nada Regular mucho Total
Cercania al domicilio 10,8% 18,2% 71,0% 100%
Precios 16,2% 17,5% 66,3% 100%
Calidad de los productos 8,8% 19,1% 72,1% 100%
Atencion personalizada 10,6% 21,4% 68,0% 100%
Variedad en la oferta 16,7% 19,7% 63,6% 100%
Devolucion 14,3% 16,2% 69,5% 100%
Marca 22,4% 38,1% 39,5% 100%
Horario 14,3% 17,9% 67,8% 100%
Forma de pago 14,7% 23,3% 62,1% 100%
Aparcamientos 25.2% 14,4% 60,5% 100%
Accesibilidad y transporte 24.2% 20,1% 55,7% 100%
Seguridad 22.3% 16,4% 61,3% 100%
Confianza 17,9% 26, 3% 55,8% 100%

Fuente: elaboracion propia a partir de los datos de la encuesta de habitos de consumo y compra de la poblacion de

Motril 2008

En el cuestionario, se instaba a los encuestados a que valorasen en qué grado tenian en
cuenta cada uno de los criterios expuestos a la hora de realizar las compras de alimentacion.
Como podemos observar en la tabla X.6., que detalla los resultados de esta pregunta, todos los
criterios fueron valorados de forma muy elevada, a excepcion de las marcas. No obstante, entre
los criterios mas valorados encontramos por orden de importancia:

1. Calidad de los productos (72.1%)

Cercania al domicilio (71.0%)

Devolucion del dinero o del producto (69.5%)
Atencidn personalizada (68.0%)

Horarios (67.8%)

Los precios (66.3%).

AN i
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El ultimo de los aspectos que trataremos dentro de este apartado, sera el concerniente al

gasto semanal en productos de alimentacion de la poblacion encuestada.
El primer aspecto que debemos mencionar, y que resulta significativo, es que, el
porcentaje de consumidores que afirmaron no saber o no contestar a la pregunta, suponen casi la

mitad de los encuestados, es decir, el 48.7%.

De los que si contestaron, encontramos que el 32% tiene un gasto semanal de 55 euros o

menos, situandose la media en 32.9 euros semanales. Véase grafico X.6

Grdfico VIL.6. Distribucion de la poblacion segiin gasto semanal en alimentacion (%).

Ns/Nc
48,7%

Mas de 90 euros

De 56 a 90 euros 11,0%

15,44
De 31 a 55 euros At
16,6%
30 euros 0 menos ' 0
0% 10% 20% 30% 40% 50%

Fuente: elaboracion propia a partir de los datos de la encuesta de habitos de consumo y compra de la poblacion de

Motril 2008

Si bien a medida que aumenta el niimero de personas que componen el hogar familiar el
gasto en alimentacion aumenta, segiin los datos desprendidos de las encuestas, este solo se da
entre los alimentos frescos. Ya que entre los envasados, la mayor parte de la poblacion,
independientemente de los miembros que compongan la familia tienen unos gastos semanales

de 30 euros o menos. Véase tabla X.7.
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Tabla X.7. Distribucion de la poblacion segun gasto en alimentacion fresca y

envasada segun el numero de miembros que componen el hogar familiar (% por

columnas)
Gasto semanal Nimero de miembros que componen el hogar familiar
en alimentacion 1 2 3 4 5y mas
fresca miembro miembros miembros miembros miembros
30 euros o0 menos 63,6% 24.3% 15,5% 25,3% 10,3%
de 31 a 55 euros 18,2% 20,0% 41,7% 21,3% 34,5%
de 56 a 90 euros 9,1% 35,7% 20,2% 33,3% 32,8%
mas de 90 euros 9,1% 20,0% 22,6% 20,0% 22,4%
Total 100% 100% 100% 100% 100%
Gasto semanal
en alimentacién 1 2 3 4 5y mas
envasada miembro miembros miembros miembros miembros
30 euros o0 menos 68,2% 44.8% 37,8% 36,1% 45,5%
de 31 a 55 euros 27.3% 26,9% 36,6% 29,2% 32,7%
de 56 a 90 euros 0,0% 20,9% 14,6% 13,9% 10,9%
mas de 90 euros 4,5% 7,5% 11,0% 20,8% 10,9%
Total 100% 100% 100% 100% 100%

Fuente: elaboracion propia a partir de los datos de la encuesta de habitos de consumo y compra de la poblacion de

Motril 2008

A modo de resumen del capitulo, podemos decir que los productos de alimentacién son
comprados principalmente por mujeres de 39 a 48 afos de edad, que compran tanto la
alimentacion fresca como la envasada en grandes supermercados, con una frecuencia de dos

veces por semana y semanalmente, respectivamente, y con un gasto semanal de 55 euros o

menos.
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10.3. Habitos de consumo y compra en articulos de equipamiento personal.

Al igual que pasaba al hablar de la alimentacion, son preferentemente las mujeres las
que afirmaron comprar los articulos de equipamiento personal, no obstante, es resefiable, que el
porcentaje de hombres que afirmaron ser ellos mismo los que compran ese tipo de articulo, es
mayor, que en los productos anteriores, al igual que el porcentaje de mujeres que afirmaron ser
sus parejas las que se encargan de comprarlos. Del mismo modo, el aumento del porcentaje en

estas categorias va en detrimento del resto. Véase tabla X.8.

Tabla X.8. Distribucion de la poblacion que compra articulos de equipamiento de personal,

segun persona que los compra y sexo (% por filas).

Persona compra
Articulos de Mi Padre
equipamiento Mi pareja y Hijos Ns/
personal Sexo Yo pareja yyo Padre Madre madre /as Nc Otros
Hombres |37,6% 24,8% 31,6% 0,0% 3,8% 0,0% 0,0% 0,8% 1,5%
Perfumeria Mujeres |78,2% 13,9% 3,6% 0,0% 1,8% 0,0% 0,0% 0,6% 1,8%
Hombres |42,1% 39,8% 15,8% 0,0% 0,8% 0,0% 0,0% 0,0% 1,5%
Ropa Mujeres |75,2% 20,0% 1,2% 0,0% 0,6% 0,0% 0,6% 0,0% 2,4%
Hombres |39,1% 43,6% 14,3% 0,0% 1,5% 0,0% 0,0% 0,0% 1,5%
Calzado Mujeres | 74,5% 20,6% 1,2% 0,0% 0,6% 0,0% 0,0% 0,6% 2,4%
Complementos | Hombres | 42,1% 20,3% 32,3% 0,0% 23% 0,0% 0,0% 1,5% 1,5%
de vestir Mujeres |77,6% 13,9% 3,6% 0,0% 24% 0,0% 0,6% 0,0% 1,8%
Hombres |40,1% 23,8% 11,2% 2,0% 5,1% 1,0% 1,0% 13,6% 2,0%
Deportes Mujeres |44,8% 20,7% 9,7% 0,7% 3,0% 2,7% 3,3% 14,7% 0,3%

Fuente: elaboracion propia a partir de los datos de la encuesta de habitos de consumo y compra de la poblacion de

Motril 2008.

La compra de articulos personales, se caracteriza principalmente porque es el propio
interesado el que acude a comprar dichos articulos, aunque, siguen existiendo elevados

porcentajes de varones que afirmaron ser sus parejas las encargadas de comprar estos articulos.
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La distribucion por sexo y grupos de edad de aquellos que afirmaron ser ellos mismos
los que adquirian los articulos de equipamiento personal, pone de manifiesto la afirmacion

anterior, ya que los porcentajes de respuesta son muy homogéneos, tanto por sexo como por

grupos de edad.

Los porcentajes de los encuestados con una edad comprendida entre los 15 y los 18
aflos, presentan unos porcentajes de respuesta mayores que cuando hablabamos de los productos

de alimentacion. Véase Tabla X.9.

Tabla X.9. Distribucion de la poblacion que afirmaron ser ellos mismos los que compran

articulos de equipamiento personal por sexo y grupos de edad (% por columna).

Articulos de equipamiento personal
Complementos
Perfumeria Ropa Calzado de vestir Deportes
Grupos de edad | Hombre Mujer | Hombre Mujer | Hombre Mujer | Hombre Mujer | Hombre Mujer
De 15 a 18 afios 6,0% 5,1% 7,9% 6,1% 8,7%  6,1% 5,0% 5,5% 51%  6,0%
De 19 a 28 afios 222% 17,5% | 24,5% 18,3% | 24,6% 18,8% | 26,7% 18,4% | 28,0% 13,4%
De 29 a 38 afios 21,4% 20,7% | 21,6% 20,2% | 21,0% 19,7% | 21,7% 21,7% | 19,5% 18,7%
De 39 a 48 afios 162% 21,2% | 13,7% 21,1% | 13,0% 20,7% | 13,3% 18,4% | 16,1% 22,4%
De 49 a 59 afios 162% 152% | 17,3% 15,0% | 17,4% 15,0% | 17,5% 15,7% | 17,8% 17,9%
De 60 y mas afios 17,9% 20,3% | 151% 192% | 152% 19,7% | 15,8% 20,3% | 13,6% 21,6%
Total 100%  100% | 100%  100% | 100%  100% | 100%  100% | 100%  100%

Fuente: elaboracion propia a partir de los datos de la encuesta de habitos de consumo y compra de la poblacion de

Motril 2008.

Con respecto a los establecimientos en los que hacen las compras de éstos articulos,

independientemente del municipio de residencia, es generalizado en todos, la tienda
especializada , encontrandose en segundo lugar, pero muy por debajo, aquellos que afirmaron
comprarlos en los centros comerciales, salvo para la compra de complementos de vestir, en los

que el 5.2% afirmo6 comprarlos en el mercadillo. Véase tabla X.10.
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Tabla X.10. Distribucion de la poblacion por articulo segun lugar de compra (% por

columnas)
Equipamiento personal
Establecimiento de compra Ropa Calzado  Complementos Deportes Perfumeria

Supermercado de barrio 4,1% 3,4% 3,7% 2,9% 5,2%
Tienda especializada 79,9% 82,3% 77,2% 66,9% 74,2%
Grandes supermercados 2,0% 2.2% 1,4% 2.2% 5,6%
Centros comerciales 6,1% 4,2% 3,7% 5,9% 9,.3%
Mercado de abastos 1,0% 1,0% 1,0% 0,8% 1,0%
Mercadillo 3,7% 3,4% 5,2% 0,5% 0,0%
Yo no compro esos productos 2,7% 3,0% 6,4% 19,8% 4.4%
Otros 0,5% 0,5% 1,4% 1,0% 0,3%
Total 100% 100% 100% 100% 100%

Fuente: elaboracion propia a partir de los datos de la encuesta de habitos de consumo y compra de la poblacion de

Motril 2008.

El altimo aspecto que trataremos dentro del equipamiento personal, es la frecuencia de

compra de estos productos, asi como el gasto mensual dedicados a la adquisicion de los mismos.

Con respecto al gasto mensual dedicado, encontramos que el gasto medio del conjunto
es de 18.40 euros mensuales, siendo la frecuencia de compra de los mismos, anual o segun
necesidad. Son los articulos de ropa y calzado los que presentan un gasto medio mas elevado,

con un importe medio de 29.8 y 21.2 euros respectivamente.

No obstante es muy destacable, los elevados porcentajes de no respuesta que aparecen
en la tabla adjunta (véase tabla X.11), para cada producto. Estos datos nos indican el escaso
control, que sobre el gasto en la adquisicion, de estos articulos tienen la mayor parte de los

consumidores encuestados

La distribucion del gasto de cada articulo por intervalos, queda reflejada en la tabla

X.11.
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Tabla X.11. Distribucion de la poblacion segun gasto en equipamiento personal por articulo

(% por columnas).

Gasto mensual en ropa % Gasto mensual en calzado %
No compro 0,7% No compro 1,2%
30 euros o menos 14,2% |30 euros o menos 16,0%
31 a 80 euros 15,0% |31 a 80 euros 14,0%
Mas de 80 euros 10,1% | Mas de 80 euros 4,0%
NS/NC 60,0% |NS/NC 64,8%
Total 100% | Total 100%
Gasto mensual en perfumeria % Gasto mensual en deportes %
No compro 1,0% No compro 3,7%
30 euros o menos 25,1% 15 euros o menos 4,6%
mas de 30 euros 10,8% | De 20 a 75 euros 5,9%
Ns/Nc 63,1% | Mas de 100 euros 1,3%
Total 100% | Ns/Ne 84,5%
Gasto mensual en complementos % Total 100%
No compro 2,5%
30 euros o menos 19,7%
mas de 30 euros 4,7%
Ns/Nc¢ 73,0%
Total 100%

Fuente: elaboracion propia a partir de los datos de la encuesta de habitos de consumo y compra de la poblacion de

Motril 2008.

10.4. Habitos de consumo y compra de articulos de equipamiento del hogar

En el caso de los articulos de equipamiento del hogar, son varios los aspectos que

debemos destacar en cuanto a la persona encargada de adquirir los mencionados productos.
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En términos generales podemos observar la propension de realizar la compra de estos
articulos en compaiiia de la pareja, independientemente del sexo. No obstante, en la compra de

articulos de menaje para el hogar son principalmente las mujeres las encargas de realizarlas.

En el caso de las compras de bricolaje, si bien encontramos también porcentajes
elevados de personas que afirmaron comprarlos en compaiiia de sus parejas, ya sean hombres o

mujeres, son éstas Ultimas las que afirmaron hacerlos, de forma mayoritaria, ellas mismas.

Véase tabla X.12.

Tabla X.12. Distribucion de la poblacion que compra articulos de equipamiento del hogar,

segun persona que los compra y sexo (% por filas).

Persona compra

Articulos de Mi Padre

equipamiento Pareja Mi y  Hijos Ns/
del hogar Sexo Yo yyo pareja Padre Madre madre /as Nc Otros
Hombres |21,4% 38,1% 8,5% 0,7% 17,0% 9,5% 0,0% 4,1% 0,7%
Electrodomésticos | Mujeres |36,8% 36,8% 4,3% 13% 9,7% 84% 1,0% 1,0% 0,7%
Hombres |39,8% 12,7% 42% 0,8% 36,4% 5,1% 0,0% 0,0% 0,8%
Menaje Mujeres |75,4% 1,5% 3,0% 0,0% 17,2% 2,2% 0,0% 0,7% 0,0%
Mobiliario/ Hombres |21,1% 35,4% 10,2% 1,0% 18,7% 7,8% 0,0% 5,1% 0,7%
Decoracion Mujeres |38,1% 36,1% 4,0% 0,3% 11,4% 7,0% 1,0% 1,3% 0,7%
Construccion/ Hombres |29,3% 27,9% 9,2% 6,8% 11,6% 6,5% 0,7% 7,5% 0,7%
bricolaje Mujeres |34,1% 25,4% 12,4% 4,7% 64% 7,0% 1,7% 6,7% 1,7%

Fuente: elaboracion propia a partir de los datos de la encuesta de habitos de consumo y compra de la poblacion de

Motril 2008.
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Tabla X.13. Distribucion de la poblacion por articulo segun establecimiento de compra (%

por columnas).

Articulos de equipamiento del hogar
Mobiliario/ Construccion/
Establecimiento de compra | Menaje Electrodomésticos decoracion bricolaje
Supermercado de barrio 6,8% 1,9% 1,9% 1,7%
Tienda especializada 42.6% 66,0% 68,9% 67,6%
Grandes supermercados 13,0% 3,5% 3,5% 3,4%
Centros comerciales 25,0% 15,0% 10,5% 7,8%
Mercado de abastos 1,0% 1,0% 1,0% 1,7%
Mercadillo 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%
Yo no compro esos productos 10,6% 11,8% 13,3% 16,9%
Otros 1,0% 0,7% 80,0% 0,0%
Total 100% 100% 100% 100%

Fuente: elaboracion propia a partir de los datos de la encuesta de habitos de consumo y compra de la poblacion de

Motril 2008.

En cuanto al tipo de establecimiento elegido por los consumidores para realizar las
compras de estos productos encontramos que son preferentemente los establecimientos
especializados. Sin embargo, el menaje del hogar presenta un porcentaje de ocurrencia menos
elevado en cuanto a tienda especializada como establecimiento elegido para comprar estos
productos. Mientras que, se hayan porcentajes mayores, que el resto de los articulos, de
encuestados que afirmaron comprarlos en grandes supermercados o centros comerciales. Véase

tabla X.13.

En funcion del sexo y la edad de los encuestados, vemos que la compra de estos
articulos es realizada, tanto por hombres como por mujeres, en la misma proporcion, con unas
edades comprendidas entre los 29 y los 48 afios. Destacable es el caso de la compra de articulos
de bricolaje/construccion, en los que en el grupo de 29 a 38 afios, existe una supremacia de los
varones frente a las mujeres. El fendmeno contrario lo encontramos entre los que tiene una edad

comprendida entre los 39 y 48 afios, en los cuales son las féminas las que en mayor medida se
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ocupan de la compra de estos productos, reproduciéndose el mismo fendomeno entre los

encuestados de 60 y mas afios. Véase tabla X.14.

Tabla X.14. Distribucion de la poblacion que afirmaron ser ellos mismos los que compran

articulos de equipamiento personal por sexo y grupos de edad (% por columna).

Articulos de equipamiento del hogar

Mobiliario/ Construccion/
Electrodomésticos Menaje Decoracion Bricolaje

Grupos de edad | Hombre Mujer | Hombre Mujer | Hombre Mujer | Hombre Mujer
De 15 a 18 afios 1,6% 0,0% 1,6% 0,0% 1,6% 0,0% 1,2%  0,0%
De 19 a 28 aiios 11,1% 13,8% 11,1%  13,8% | 11.3% 13,3% 14,0%  10,9%
De 29 a 38 afios 28,6%  229% | 28,6%  22,9% | 25,8% 24,8% 30,2%  22,8%
De 39 a 48 aiios 22,2% 229% | 222%  229% | 22,6% 23,9% 16,3%  23,8%
De 49 a 59 aiios 12,7% 18,3% 12,7%  18,3% | 11,3% 16,8% 19,8%  20,8%
De 60 y mas aiios 23,8%  22,0% | 23,8%  22,0% | 27,4% 21,2% 18,6%  21,8%
Total 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100%  100%

Fuente: elaboracion propia a partir de los datos de la encuesta de habitos de consumo y compra de la poblacion de

Motril 2008.

Por ultimo, y con respecto a la frecuencia de compra y al gasto mensual destinado a la
adquisicion de estos productos, decir, que si bien la compra de articulos de equipamiento del
hogar se realiza una vez al afio o segin necesidad, con respecto al gasto, el elevado porcentaje
de la categoria de respuesta No sabe/ No contesta, llegando hasta el 92% de los encuestados,

hace que esta variable pierda sentido para el analisis.

10.5. Habitos de consumo y compra de otros productos de interés

En este apartado analizaremos el resto de productos considerados de interés
(informatica, ocio/jugueteria y libros/prensa/revistas), los cuales, debido a su heterogeneidad, no

han podido ser incluidos en ninguna de las categorias anteriormente expuestas.
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Como queda reflejado en la tabla X.15, si bien no existe diferencia entre sexos de
aquellos que afirmaron ser ellos mismo los que compran los articulos de informatica, no es asi
en el caso del ocio y la lectura, siendo las mujeres, mas que los varones, los que afirmaron
comprarlos, encontrandose porcentajes muy similares entre los que firmaron hacerlo en

compaiiia de sus pareja.

Tabla X.15. Distribucion de la poblacion que compra productos de informatica, ocio y lectura

segin persona que compray sexo (% por filas).

Persona compra

Mi Padre
pareja Mi y Hijos Ns/

Productos Sexo Yo yyo pareja Padre Madre madre /as Nc  Otros
Hombres |39,8% 21,8% 10,9% 4,1% 44% 24% 24% 10,9% 3.,4%

Informatica | Mujeres |39,9% 22,1% 12,8% 1,0% 4,0% 4,0% 5,0% 8,7% 2,3%
Ocio/ Hombres |37,1% 23.8% 12,6% 1,4% 6,5% 1,0% 1,0% 13,3% 3.4%
jugueteria Mujeres |49,2% 24,1% 4,0% 0,7% 33% 3,0% 1,7% 12,7% 1,3%
Libros/prensa | Hombres |44,6% 22,1% 143% 2,7% 44% 14% 0,7% 7,5% 2,4%
revistas Mujeres |56,9% 22,1% 6,7% 0,0% 3,7% 2,7% 2,0% 4,7% 1,3%

Fuente: elaboracion propia a partir de los datos de la encuesta de habitos de consumo y compra de la poblacion de

Motril 2008.

Con respecto a la asiduidad de la compra, son estos ultimos articulos (lectura), los que a
diferencia del resto aqui tratados, tienen una frecuencia de compra distinta. Es decir, si bien, el
31.3% de los encuestados afirmaron comprarlos anualmente o segun necesidad, encontramos

también un 20.4% y un 15% que afirmaron comprarlos, en ese orden, diaria y semanalmente.

Véase grafico X.7.
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Grdfico X.7. Distribucion de la poblacion segun frecuencia de compra de libros, revistas y
prensa (%).

Ns/Nc
Nunca

Rebajas

Anual o segtin necesidad 31,3%

Mensualmente

Semanalmente

Dos veces por semana

Diaria

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35%

Fuente: elaboracion propia a partir de los datos de la encuesta de habitos de consumo y compra de la poblacion de
Motril 2008.

El establecimiento en el que se compran estos productos, como hemos dicho en el resto
de los epigrafes, son principalmente en tiendas especializadas, salvo para el caso de los articulos
de ocio/jugueteria, los cuales hay un 12.3% de encuestados que afirmaron comprarlos en centros

comerciales. Véase tabla X.16.
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Tabla X.16. Distribucion de la poblacion por producto segun establecimiento de compra (%

por columnas).

Otros productos
Establecimiento de compra Informatica Ocio/jugueteria Libros/prensa
Supermercado de barrio 2,.2% 5,2% 16,2%
Tienda especializada 68,4% 57,8% 70,4%
Grandes supermercados 1,5% 3,7% 0,7%
Centros comerciales 6,6% 12,3% 1,7%
Mercado de abastos 1,0% 0,5% 0,7%
Mercadillo 0,2% 0,7% 0,7%
Yo no compro esos productos 18.8% 17,9% 8,6%
Otros 1,4% 1,9% 1,0%
Total 100% 100% 100%

Fuente: elaboracion propia a partir de los datos de la encuesta de habitos de consumo y compra de la poblacion de

Motril 2008.

10.6. Criterios de compra para el resto de productos

Anteriormente, en el apartado “Hdbitos de consumo y compra en productos
alimenticios”, se analizaban los criterios que podian influir en la compra de éste tipo de
productos. En este epigrafe, veremos cuales son los criterios mas valorados por los
consumidores motrilefios a la hora de realizar el resto de compras que no son alimentacion

(equipamiento del hogar, equipamiento personal, etc.,).

Como podemos apreciar en la tabla X.17., los criterios que influyen bastante o mucho
a la hora de comprar productos de segunda necesidad son, por orden de importancia:

1. Devolucién del dinero o productos (69.5%)

2. Calidad de los productos (68.6%)
3. Precios (66.2%)
4

Variedad en la oferta (65.4%)
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5. Cercania al domicilio, horarios, forma de pago y aparcamientos, todos ellos

proximos al 63%.

Tabla X.17. Distribucion de la poblacion segun el grado de acuerdo con el criterio de compra

expuesto para la adquisicion del resto de productos (% por filas).

Grado de acuerdo con el criterio expuesto
Criterios para comprar el Poco o Bastante o

resto de productos nada Regular mucho Total
Cercania al domicilio 11,0% 26,0% 63,1% 100%
Precios 13,2% 20,6% 66,3% 100%
Calidad de los productos 7,1% 24.3% 68,6% 100%
Atencion al cliente 13,2% 23,0% 63,8% 100%
Variedad en la oferta 15,0% 19,6% 65,4% 100%
Confianza 22.8% 28.3% 48,9% 100%
Devolucion dinero/producto 12,6% 17,9% 69,5% 100%
Marcas 23,4% 35,6% 41,0% 100%
Horarios 14,2% 22.8% 63,1% 100%
Forma de pago 13,5% 22.9% 63,6% 100%
Aparcamientos 23.8% 13,2% 63,1% 100%
Accesibilidad y transporte 23,3% 20,1% 56,7% 100%
Seguridad ciudadana 23,4% 16,7% 59,9% 100%

Fuente: elaboracion propia a partir de los datos de la encuesta de habitos de consumo y compra de la poblacion de

Motril 2008.

10.7. Acompaiiantes de los consumidores

Los datos arrojados por la encuesta, sobre la persona que acompafian al consumidor a
realizar las compras, nos dice que la mayor parte de estos (40.9%), afirmaron realizarlas en
compania de su pareja. Este hecho es principalmente afirmado por los varones, ya que entre las
mujeres, las categorias de respuesta “sola” y “con sus pareja”, presentan porcentaje, alejados

entre si, de solo cuatro décimas. Véase tabla X.18.
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Este dato esta en estrecha relacion con el hecho que hayan sido los encuestados varones,
los que, al preguntarles por quien compraba cada uno de los productos vistos en los epigrafes

anteriores, afirmaron realizarlos en compaiiia de su pareja.

Tabla X.18. Distribucion de la poblacion por sexo segiin persona que le acomparia a comprar

(% por columna).

Quien le acompaiia a Sexo Total de quién le
comprar Hombres Mujeres acompaiia
Solo/a 23,1% 35,6% 29,4%
Mis hijos 0,7% 10,1% 5,4%
Mi pareja 46,6% 35,2% 40,9%
Ambos 2,0% 1,3% 1,7%
Otros familiares 7,1% 7,7% 7,4%
Otros 5,1% 3,0% 4,1%
Amigos/as 8,5% 2,7% 5,6%
Ns/Ne 6,8% 4,4% 5,6%
Total 100% 100% 100%

Fuente: elaboracion propia a partir de los datos de la encuesta de habitos de consumo y compra de la poblacion de

Motril 2008.

La edad del encuestado es otra de las variables que incide significativamente en la

forma en que realiza la compra, es decir, si lo hace solo o en compatfiia de otras personas.

Si en los grupos de edad comprendidos en el intervalo que abarca desde los 19 a los 48
afios, la mayor parte de los encuestados afirmaron comprar en compaiiia de sus parejas, a

medida que la edad aumenta, el grueso de la poblacion se traslada a la categoria “solo/a”. Véase

tabla X.19.

Los que afirmaron acometer sus compras sin ninguna compaiiia, son principalmente las
mujeres mayores de 60 afios, y los varones con edades comprendidas, entre los 49 y 59 afios.
Del mismo modo, en funcion de la situacion laboral, son los parados, jubilados y aquellos que

se dedican a las labores del hogar, los que principalmente afirmaron hacerlo solos.
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Son los grupos de edades mas jovenes los que afirman realizar sus compras en

compaiiia de otros familiares, posiblemente sus padres.

Tabla X.19. Distribucion de la poblacion por grupos de edad, segun personas que le

acomparia a comprar (% por columnas).

Grupos de edad
Quien le acompafiaa | De15a Del9a De29a De39a Ded49a De60a 65y mas
comprar 18 afios 28 afios 38 afios 48 afios 359 afios 64 afios  afios
Solo/a 5,4% 18,9%  26,4% 27,8% 388% 57,1%  459%
Mis hijos 0,0% 1,6% 83% 11,3%  4,1% 7,1% 2,4%
Mi pareja 10,8%  50,8%  45,5%  42,6% 40,8% 21,4%  34,1%
Ambos 2,7% 0,8% 0,8% 3,5% 1,0% 0,0% 2,4%
Otros familiares 40,5% 9,0% 6,6% 3,5% 5,1% 0,0% 1,2%
Otros 10,8% 2,5% 5,0% 0,9% 5,1% 0,0% 5.9%
Amigos/as 18,9% 9,8% 5,8% 0,9% 2,0% 7,1% 3,5%
Ns/Ne 10,8% 6,6% 1,7% 9,6% 3,1% 7,1% 4,7%
Total 100% 100% 100%  100%  100%  100% 100%

Fuente: elaboracion propia a partir de los datos de la encuesta de habitos de consumo y compra de la poblacion de

Motril 2008.

10.8. Dias y horarios de compra de los consumidores

En estudios realizados a nivel estatal, sobre habitos de compra, encontramos que el dia
de la semana elegido para realizar la mayor parte de las compras es el sabado, aunque con

porcentajes considerables de encuestados que afirmaron hacerlo sin dia fijo.

En el caso de Motril, la tendencia es inversa, ya que el porcentaje mas elevado de
encuestados se encuentra entre aquellos que afirmaron no tener un dia fijo para realizar las
compras, seguido de los que afirmaron hacerlas el sdbado, aunque con una frecuencia de

ocurrencia bastante menor. Véase grafico X.8.
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Grdfico X.8. Distribucion de la poblacion segun dia elegido para realizar las compras (%).

Ns/Nc P
Sin dia fijo J 65/1p%
Domingo
Sabado 9 150%
Viernes 6,9%
Jueves 1,5%
Miercoles 1,2%
Martes 1,0%
5,4%

Lunes

0,0% 10,0% 20,0% 30,0% 400% 500% 600% 70,0%

Fuente: elaboracion propia a partir de los datos de la encuesta de habitos de consumo y compra de la poblacion de

Motril 2008.

Los que afirmaron realizar las compras sin dia fijo, escogieron como momento del dia
para acudir a los establecimientos comerciales a media tarde, opcion también elegida

mayoritariamente por los que realizan sus compras en sabado.

A excepcion de los que realizan sus compras en lunes y en miércoles, cuyo momento
del dia principalmente elegido es a primera, y ultima hora de la mafiana y medio dia
respectivamente, en el resto encontramos porcentajes similares en cuanto a las horas (ver tabla

X.20.), encontrandonos poca incidencia de la situacion laboral en el momento y dia elegido.
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Tabla X.20. Distribucion de la poblacion por dia de la semana elegido para realizar las

compras, segiuin momento del dia en el que las realiza (% por filas).

Momento del dia en el que realiza las compras
Primera

Diaque | Primera Ultima hora Total de
realizalas | horadela Media horadela Medio dela Media dia que

compras mafiana  mafiana tarde Dia tarde Tarde Ns/Nc¢ | compra
Lunes 43,8% 6,3% 3,1% 6,3% 12,5% 25,0% 3,1% | 100%
Martes 33,3% 33,3% 0,0% 0,0%  0,0% 33,3% 0,0% | 100%
Miércoles 14,3% 14,3% 28,6% 28,6% 0,0%  14,3% 0,0% | 100%
Jueves 0,0% 33,3% 0,0% 0,0% 33,3% 33,3% 0,0% | 100%
Viernes 30,0% 15,0% 0,0% 2,5% 10,0% 37,5% 5,0% | 100%
Sabado 21,3% 15,7% 0,0% 34% 21,3% 36,0% 2,2% | 100%
Domingo 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%  0,0% 100,0% 0,0% | 100%
Sin dia fijo 18,7% 19,4% 2,8% 4,1% 12,2%  23,3% 19,4%| 100%
Ns/Ne 9,1% 0,0% 0,0% 0,0%  9,1% 0,0% 81,8% | 100%

Fuente: elaboracion propia a partir de los datos de la encuesta de habitos de consumo y compra de la poblacion de

Motril 2008.

La distribucion por sexo nos indica que la mayor parte de los hombres no tiene

un dia fijo para comprar, hecho este, que si bien también ocurre entre las mujeres

encuestadas, el porcentaje de éstas que asi lo afirmaron es menor, encontrandose mas

distribuidas en otros dias de la semana, principalmente en lunes y sabado. Véase tabla

X.21.
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Tabla X.21. Distribucion de la poblacion por sexo segun dia en el que hace las compras (%

por columnas).

Dia de la semana elegido Sexo

para hacer las compras Hombres Mujeres
Lunes 2,4% 8,4%
Martes 0,3% 1,7%
Miércoles 1,4% 1,0%
Jueves 2,0% 1,0%
Viernes 3,7% 10,0%
Sabado 12,2% 17,7%
Domingo 30,0% 0,0%
Sin dia fijo 73,5% 56,9%
Ns/Ne¢ 4,1% 3,3%
Total 100% 100%

Fuente: elaboracion propia a partir de los datos de la encuesta de habitos de consumo y compra de la poblacion de

Motril 2008.

La doble jornada laboral de las mujeres hace que sean éstas las que tengan una
mayor organizacion, en cuanto a dias de realizar las compras, que les permita

compaginar ambas jornadas (laboral, y de labores del hogar).

Es por esta razon, por la que se decidid preguntar a los encuestados a cerca de la
adecuacion de los horarios comerciales a las necesidades de la poblacion. La respuesta a
esta pregunta fue contundente, el 77.7% de los encuestados afirmaron idoneidad de los

horarios de apertura.

El 19.9% que contestaron negativamente a la cuestion planteada, son
principalmente mujeres que trabajan fuera de casa, aduciendo la conveniencia de
ampliacion de los horarios de atencion a jornada ininterrumpida. Sin embargo es

también representativo el 20.9% de las mujeres que se dedican a las labores del hogar, y
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que también contestaron negativamente a la pregunta de los horarios comerciales.

Véanse graficos X.9, X.10. y X.11.

Grdfico X.9. Distribucion de la poblacion segun opinion sobre si los horarios de los

comercios estan adaptados a las necesidades de la poblacion (%).

2,4%
19,9%

77,7 %

OSi B No ONs/Nc

Fuente: elaboracion propia a partir de los datos de la encuesta de habitos de consumo y compra de la poblacion de
Motril 2008.

Grdfico X.10. Distribucion de la poblacion segun si el horario de los comercios estan

adaptados a las necesidades de la poblacion por sexo (%)

80%

60%

40% -

20% 1

0%

Si No Ns/Nc
O Hombres 55,7% 27,1% 35,7 %
B Mujeres 44,3% 72,9% 64,3 %

Fuente: elaboracion propia a partir de los datos de la encuesta de habitos de consumo y compra de la poblacion de
Motril 2008.
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Grdfico X.11. Distribucion de la poblacion de mujeres que no afirmaron que los horarios

comerciales no estaban adaptados a las necesidades de la poblacion segun situacion laboral

(%)

Ns/Nc
Otros

Estudia

20,9%

Labores del hogar
Jubilada/pensionista
No buscan empleo

Paradas 0%

55,8%

Trabajan fuera de casa

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

Fuente: elaboracion propia a partir de los datos de la encuesta de habitos de consumo y compra de la poblacion de
Motril 2008.

10.9. Resumen del capitulo.

A la hora de hablar de habitos de consumo y compra, debemos distinguir entre
productos de alimentacion y el resto de productos, ya que los primeros presentan unas
caracteristicas intrinsecas (son productos perecederos y de primera necesidad), que los hacen

distintos.

Mientras los productos alimenticios son comprados principalmente en grandes
supermercado y tiendas de barrio semanalmente, para la adquisicion del resto, los consumidores
encuestados eligieron preferentemente, la tienda especializada, con una frecuencia de compra

anual o segn necesidad.
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Realizando una diferenciacion por sexo, obtenemos que las compras de alimentacion
son realizadas principalmente por mujeres, mientras que para los otros productos, si bien son en
su mayoria, también, ellas las que las realizan encontramos diferencias en funcioén de si son
articulos de equipamiento personal, compradas en este caso principalmente por la personas
interesada. O de equipamiento del hogar, preferentemente adquiridas por los miembros

principales de la unidad familiar.

Si bien ha quedado patente la existencia de diferencias significativas entre ambos tipos
de productos en cuanto al lugar y la frecuencia de compra, en el caso de los criterios que los

consumidores tiene en cuenta, apenas existe diferenciacion entre unos y otros.

Con respecto al lugar elegido, independientemente del municipio de residencia del
encuestado, la mayor parte de las compras son realizadas en comercios motrilefios. Sin
embargo, 35 de cada cien encuestados, afirmaron salir fuera a comprar, principalmente
productos relacionados con el vestir y el calzado, preferentemente a la capital de la provincia,
aduciendo, como motivos principales, una mayor variedad en los productos que buscan, asi

COMO UNos pPrecios mas econdomicos.
Por ultimo haremos referencia al horario, utilizado para realizar las compras. Si bien en
términos generales, la mayor parte de la poblacion afirmé realizar las compras sin dia fijo,

haciendo una diferenciacion por sexo, son principalmente los varones los que asi lo afirmaron.

En cuanto a la hora del dia elegida, no encontramos distincion entre sexo, eligiendo,

amos grupos, la media tarde como momento del dia en el que realizar las compras.
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